HC Unicamp
2023

Hospital de Clinicas
UNICAMP

MANUAL DA
MARCA




SUMARIO

1 INTRODUGAO

2.0 NOVO LOGO - 2004

3. ALOGOMARCA

4. AREA DE NAO INTERFERENCIA
5. REDUCAO MAXIMA

6. COLOR BRANDING
7.APLICACAO SOBRE FUNDOS
8.APLICACAO SOBRE IMAGENS
9.USO INADEQUADO

10. TIPOGRAFIA PLACA DE INAUGURAGCAO
GOVERNO ESTADUAL

11.TIPOGRAFIA PLACA DE INAUGURAGAO HC
UNICAMP

12.ASSINATURA CONJUNTA
13.DISPOSICAO DA LOGOMARCA
14.LAYOUTS PARA MATERIAIS VISUAIS

15.SINALIZAGAO DE AREAS




’7 1. INTRODUGAO

Hospital de Clinicas
UNICAMP

Este manual apresenta os conceitos basicos que fundamentam
o uso da identidade visual do HC da Unicamp. Tem como
objetivo normatizar e estabelecer parametros para a aplicacao
dos elementos graficos que identificam a marca perante os
publicos: interno, externo, clientes, instituicbes governamentais e
parceiros.

Respeitar esses parametros € fundamental para que todos os
materiais ou documentos sejam integrados, garantindo assim a
unidade da comunicacao e a consolidacdao da imagem
institucional. Este manual foi elaborado para orientar de forma
pratica o uso da marca em todas as nossas agoes.

Sera de grande ajuda como documento de consulta cotidiana e
um facilitador das suas tarefas. Contamos também com a
colaboracao de todos que tenham necessidade do emprego da
marca, em seguir os fundamentos aqui descritos.

Apresentamos a seguir, as principais regras de utilizacao da
logomarca: usos corretos, usos incorretos, cores, disposicao e

tipografia corporativa.

Mas, sempre que necessario, entre em contato. Estaremos a
disposicao para ajuda-lo.
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2.0 NOVO LOGO - 2004

A proposta de criacao de uma nova logomarca
institucional foi sugerida pela Assessoria de Imprensa a
superintendéncia em 2003 e reforcada pela Assessoria de
Qualidade. A UNICAMP abriu o edital do concurso publico
interno e externo em novembro de 2003. O concurso
recebeu 144 trabalhos artisticos de 48 inscritos da
comunidade interna da universidade.

A apresentacao oficial do vencedor e da logomarca
Escolhida aconteceu no dia 25 de marco de 2004, no
auditorio da superintendéncia. O vencedor foi o estudante
André Fernandes Nogueira, do primeiro ano de
Comunicacao Social - Midialogia do Instituto de Artes da
Unicamp.

O concurso foi promovido pela Superintendéncia,
Assessoria de Imprensa, Relacdes Publicas e pelo Nucleo
de Informatica do HC. A partir dai, a logomarca comecou a
ser aplicada em materiais de expediente interno e externo
para emprego em documentos e promocdo institucional.
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3.ALOGOMARCA

A marca deve ser aplicada em conformidade com o
padrdao e as normas deste manual, preferencialmente
sobre fundo branco em suas cores oficiais.

As aplicacdes deverdo garantir a maxima eficiéncia na
reproducdo das cores, formas e tipografia. A marca nao
podera ser modificada ou distorcida.

Para garantir a qualidade na reproducdo, deverdo ser
utilizados os arquivos eletrénicos disponibilizados no site
ou na intranet,

Gl HC

Hospital de Clinicas
UNICAMP

Esta versdo é definida para USO EXCLUSIVO em pecas
institucionais como nos relatorios de gestao, folders,
videos e outros.

Como seu uso € exclusivo e sempre associado a marca
UNICAMP ou do Governo do Estado, pode dispensar ou
nao, a tipologia original abaixo do logo.

Um refinamento relativamente simples, mas de grande
impacto visual com a graduac¢ao da opacidade e luz global
dos sombreamentos, bem como o chanfro e o entalhe do
contorno. 05



4. AREA DE NAO INTERFERENCIA

Deve-se manter uma area de nao interferéncia em torno
da marca do HC-Unicamp, como distancia minima entre a
marca e qualquer outro elemento visual.

A distancia minima a ser respeitada esta demonstrada
no diagrama abaixo. Entretanto, recomenda-se reservar,

sempre que possivel, espacamento maior que a area
minima.

ospital de Clinicas
NICAM F"
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5. REDUCAO MAXIMA

Para que seja mantida a integridade e a legibilidade da
marca, sua aplicagdo em meios impressos nao deve adotar
largura inferior a 2,5 cm.

Em meios eletrénicos, a reducao maxima é de 200 px.
Para cartdes institucionais impressos a reducao maxima é
de 1,5 cm (80 px digital).

Largura maior ou igual que
2,5cm/200px

Hospital de Clinicas
UNIC A MP

Reducdo maxima Reducdao maxima em
em midia impressa midia eletrdnica
2,5cm 80px

Hospital de Clinicas Hospital de Clinicas
UNICAMP UNICAMP
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6. COLOR BRANDING

As cores oficiais da marca sdao as definidas a partir da
escala Pantone C.
e Azul-claro: Pantone 7689 C
e Verde-claro: Pantone 346 C
e Cinza (sombra): Pantone Cool Gray 3 C

O cuidado na reproducdo das cores € fundamental para
a manutencado da identidade visual.

A uniformidade na reproducdo exige cuidado especial,
pois podem sofrer variacdes conforme material e o tipo de
impressao ou aplicacdo. Nao existe logo em cor
monocromatica.

R 199 KO
G201 C22

B 203 M16
Y 16

Hospital de Clinicas

UNICAMP
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7. APLICACAO SOBRE FUNDOS

O uso do fundo branco é recomendado para todas as
pecas institucionais:

e Impressos (papelaria institucional)

e Fachadas externas, totens, estandes (congressos &
encontros cientificos/oficiais)

e Banners, faixa padronizada e painéis

e Materiais de comunicacdo institucional (folders, jornais,
relatorios, convites)

Para garantir a qualidade da marca sobre fundos
escuros/coloridos, usar o logotipo formato transparente
com tipologia branca. Para garantir a qualidade da marca
sobre fundos claros, usar o logotipo formato transparente
com tipologia preta.

Em fundos escuros e vibrantes, seu uso ndo é permitido.
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8. APLICAQI\O SOBRE IMAGENS

Para aplicar a marca sobre imagens instaveis, de forma a
garantir a legibilidade, deve-se utilizar os recursos de tarjas
de fundo de cor branca.

Isto garante a integridade da logomarca e a manutencao
da identidade visual. Abaixo, um exemplo de uso incorreto
da marca sobre uma imagem e a dificuldade da leitura.

E fundamental evitar a aplicacdo da logomarca em
fundos que apresentem cores em  tonalidades
semelhantes.

Hgipt sl ap Clinicas
WIS A MP
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Ao aplicar a marca sobre imagens solidas, é permitido
que a logomarca seja sobreposta sem a utilizacao de tarjas
de fundo branca. Abaixo, exemplos de uso correto da
marca sobre imagens solidas.
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9. USO INADEQUADO

Ndo sao permitidas alteracdes na logomarca do HC da
Unicamp em sua estrutura, cores alternativas, bordas
adicionais ou textos distorcidos.

Qualquer arranjo estrutural ou cromatico E PROIBIDO a
titulo de manutencdo da consisténcia da marca.

ii . s
=" I8 R R sl

_ Fosaital de O micas
WNICAMF UNICAMP

Mao distorcer M&o aplicar efeitos  MN3o alterar as cores

| REFITAL 10 NI AT
UNICAMP
M&o aplicar como N , MEo alterar
, Mao rotacionar . :
marca-d'agua tipologia

Hespiks| 3= Oinkcas
NI AMP

LI DES A BA &

MN&o imprimir em
baixa resolugdc  N3o aplicar moldura
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10. TIPOGRAFIA PLACA DE INAUGURAQAO
GOVERNO ESTADUAL

A producdo de placas de inauguracdo deve ser em aco
inox, gravado em baixo relevo por foto-corrosao e
escovado.

A tipologia usada em placas de inauguracdes deve seguir
as padronizacdes do Governo do Estado SP. Medidas: 0,50
m de largura por 0,70 m de altura. Sao EXCLUSIVAS do

Governo do Estado de Sao Paulo.
0,.5m

@

GOVERNO DO ESTADO DE SAD PAULD

NOME DA OBRA
LUGAR DA OBRA

TARCISIO GOMES DE FREITAS
GOVERNADOR

NOME DO PREFEITO

PREFEITO DE ... [CIDADE )

0,7m

NOME DO SECRETARIO

SECRETARIO OE ESTADOD DE ...

NOME DO SECRETARIO MUNICIPAL

SECRETARIOD MUNICIPAL DE ...

NOME

INALGURADD EM 00/ D0,/ 2022




11. TIPOGRAFIA PLACA DE INAUGURAQAO
HC UNICAMP

A producdo de placas institucionais de inauguracao deve
ser em aco inox gravado em baixo relevo por foto-corrosao
e escovado.

O tamanho maximo de placas para obras / reformas /
equipamentos do Hospital de Clinicas da Unicamp é de
OBRIGATORIAMENTE 520 x 350mm.

Hempiipl e Tl

It ATh. L Pl PELA b P

NOME DA AREA
NON CORPO 80

NONONON NO CORPO 60
REITOR DA UNICAMP 43

NOME DIRETOR DEAS 40
DIRETOR EXECUTIVO DA AREA DA SAUDE 35

NOME DIRETOR FCM
DIRETOR DA FACULDADE DE CIENCIAS MEDICAS

NOME SUPERINTENDENTE
SUPERINTENDENTE DO HOSPITAL DE CLINICAS

NOME CHEFE DISCIPLINA
COORDEMADOR DA DISCIPLINA DE ...

CIDACE UMIVEREITARLS ZEFERING WA&Z, ... DE ...... DE &3 I5
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12. ASSINATURA CONJUNTA

Nas assinaturas conjuntas horizontais, o logo do o6rgao
de maior hierarquia deve estar alinhado a direita.

Nas assinaturas conjuntas com o6rgdaos da administracao
direta e indireta, a area total da marca nao deve
ultrapassar a altura e a largura total da marca do Governo
do Estado de SP.

Importante: a marca do HC-Unicamp nunca deve ser
aplicada em tamanho menor que o de outras marcas em
assinaturas conjuntas, com excecao do Governo do Estado
de SP.

' BRASAO E OUTROS
LOGOTIPOS

Importante: a ardem de hierarquia de outres logotipoes, ou a erdem de impartancia, parte SEMPRE do brasdo
do Gowverno, caso este seja patrocinador, apoiador, realizador da obra ou eventa, principalmente em materiais
publicados pelo proprio Governo do Estado de Sio Paulo.

logo logo
horizontal vertical
i IE'M"EEIM&I DO ESTADD
I
logo logo
horizontal vertical
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13. DISPOSICAO DA LOGOMARCA

A ordem de hierarquia ou a ordem de importancia de
outros logotipos lateralizados, parte sempre do logotipo do
HC posicionado OBRIGATORIAMENTE A DIREITA.

A regra de uso da logomarca com instituicdes de
hierarquia maior - por exemplo UNICAMP - mantém a

POSicao

OBRIGATORIAMENTE A DIREITA.

: ﬁ%‘ |
oy e aran

NOVO EQUIPAMENTO
DE CATETERISMO

MARCELO KNOBEL
REITOR DA UNICAMP

MANOEL BARROS BERTOLO
DRETOR EXECUTIVO DA AREA DA SAUDE

LUIS CARLOS ZEFERING
DIRETOE DA FACULDADE DE CHERNCIAS MERICAS

ANTONIO GONCALVES DE OLIVEIRA FILHO

SUPERINTEMDENTE DU HOSPITAL DE CLINICAS

SERGIO SAN JUAN DERTKIGIL
CHEFE D0 DEPARTAMENTD DE RADICLOGTA

CIOADE UNNWERETARA JEFERIMD VAZ, [F DE ACCETD DE {49

\ f

da instituicao de maior importancia
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Caso investimento em obra seja exclusivo do Governo do
Estado de Sao Paulo, apenas o logo Governo do Estado de
Sao Paulo é aplicado centralizado. Caso exista investimento
do Governo Federal, mantém-se a posicao da instituicao de
maior importancia OBRIGATORIAMENTE A DIREITA.

Importante: a marca do Governo Federal nunca deve ser
aplicada em tamanho menor que o de outras marcas em
assinaturas conjuntas.

FOVERMND DO ESTADD DE 540 PAUILD

UTI PEDIATRICA
HOSPITAL DE CLINICAS UNICAMP

JOAOD DORIA

GOVERMADGR O ESTADD OF SAC0 PALILG

JONAS DONIZETTE

PEEFLITO Gl CAREERAR

JOSE HENRIQUE GERMANN rennemn

RECRITARTA DI FSTADD Bd R4liDE

MARCELO KNOBEL

BFITOE B s ICaM P

ANTONIO GONCALVES DE OLIVEIRA FILHO
SUBIRINTEMDENTE DO HOSPITAL DE CLEWICAS

DNEERIRADA FM U1 EF ARRDL &8 J0U8

sinﬁuu:

GEAYERMD DO ESTADC _'jll
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14. LAYOUTS PARA MATERIAIS VISUAIS

Nao é permitido criar, compartilhar, afixar nas areas ou
qualquer outra forma de divulgacao de informacdes que
ndo sejam validadas pelo Nucleo de Comunicagao. Esta
regra inclui avisos, identificacao de setores, folders e flyers
para distribuicdo, conteudo digital ou outros materiais que
contenham o logo do HC Unicamp ou mencao a marca.

Os materiais a serem fixados nas areas assistenciais
deverdo ter superficie lavavel.

Qualguer comunicado produzido no HC Unicamp devera
seguir as regras e padrdoes da marca , além de sempre
utilizar imagens e linguagem inclusivas, preservando o0s
direitos humanos e autorais.

Para criar layouts destinados a materiais visuais, ¢
essencial aderir consistentemente ao Uuso das cores oficiais
da HC Unicamp.

As cores oficiais da marca sdao as definidas a partir da
escala Pantone C.
e Azul-claro: Pantone 7689 C - HEX (#218DC(C8)
e Verde-claro: Pantone 346 C - HEX (#73C49D)
e Cinza (sombra): Pantone Cool Gray 3 C - HEX (#696A6A)

#218dc8 #73c49d #696a6a 18



Cores secundarias para composicao de materiais graficos
oficiais HC Unicamp:

#19171B #696A6A  #285891 HB2E7ES8

#69BBA8  #E89999 #F17272 #391189

O cuidado na reproducdo das cores é fundamental para
a manutencdo da identidade visual.

Disponibilizamos alguns exemplos de layouts para
avisos:

AVISO A4 (retrato).
AVISO A4 (paisagem).

AVISO A3 (retrato).
AVISO A3 (paisagem)_

AVISO A5 (paisagem)._
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https://www.canva.com/design/DAFGyRMwqcQ/c-3toAgcVXj3HtwnXb21_g/view?utm_content=DAFGyRMwqcQ&utm_campaign=designshare&utm_medium=link&utm_source=publishsharelink&mode=preview
https://www.canva.com/design/DAFGyRMwqcQ/c-3toAgcVXj3HtwnXb21_g/view?utm_content=DAFGyRMwqcQ&utm_campaign=designshare&utm_medium=link&utm_source=publishsharelink&mode=preview
https://www.canva.com/design/DAFeyp3gpDY/S2sCvxjc03SfUwbIjTS_DA/view?utm_content=DAFeyp3gpDY&utm_campaign=designshare&utm_medium=link&utm_source=publishsharelink&mode=preview
https://www.canva.com/design/DAFeyp3gpDY/S2sCvxjc03SfUwbIjTS_DA/view?utm_content=DAFeyp3gpDY&utm_campaign=designshare&utm_medium=link&utm_source=publishsharelink&mode=preview
https://www.canva.com/design/DAFeyp3gpDY/S2sCvxjc03SfUwbIjTS_DA/view?utm_content=DAFeyp3gpDY&utm_campaign=designshare&utm_medium=link&utm_source=publishsharelink&mode=preview
https://www.canva.com/design/DAFey1A3MRQ/q0qxsl3nC6skCPhWc39YZA/view?utm_content=DAFey1A3MRQ&utm_campaign=designshare&utm_medium=link&utm_source=publishsharelink&mode=preview
https://www.canva.com/design/DAFey1A3MRQ/q0qxsl3nC6skCPhWc39YZA/view?utm_content=DAFey1A3MRQ&utm_campaign=designshare&utm_medium=link&utm_source=publishsharelink&mode=preview
https://www.canva.com/design/DAFey1A3MRQ/q0qxsl3nC6skCPhWc39YZA/view?utm_content=DAFey1A3MRQ&utm_campaign=designshare&utm_medium=link&utm_source=publishsharelink&mode=preview
https://www.canva.com/design/DAFeyvjXmKg/a--8Hr3n-UJM_7l7WAlZDw/view?utm_content=DAFeyvjXmKg&utm_campaign=designshare&utm_medium=link&utm_source=publishsharelink&mode=preview
https://www.canva.com/design/DAFeyvjXmKg/a--8Hr3n-UJM_7l7WAlZDw/view?utm_content=DAFeyvjXmKg&utm_campaign=designshare&utm_medium=link&utm_source=publishsharelink&mode=preview
https://www.canva.com/design/DAFeyvjXmKg/a--8Hr3n-UJM_7l7WAlZDw/view?utm_content=DAFeyvjXmKg&utm_campaign=designshare&utm_medium=link&utm_source=publishsharelink&mode=preview
https://www.canva.com/design/DAFey4DSK_A/-0S-DVRJIuv6yZ8hDkyU_g/view?utm_content=DAFey4DSK_A&utm_campaign=designshare&utm_medium=link&utm_source=publishsharelink&mode=preview
https://www.canva.com/design/DAFey4DSK_A/-0S-DVRJIuv6yZ8hDkyU_g/view?utm_content=DAFey4DSK_A&utm_campaign=designshare&utm_medium=link&utm_source=publishsharelink&mode=preview
https://www.canva.com/design/DAFey4DSK_A/-0S-DVRJIuv6yZ8hDkyU_g/view?utm_content=DAFey4DSK_A&utm_campaign=designshare&utm_medium=link&utm_source=publishsharelink&mode=preview

15. SINALIZACAO DE AREAS

A sinalizacdo das areas desempenha um papel
fundamental na preservacao da identidade visual do
Hospital de Clinicas, proporcionando harmonia e
facilitando a orientagao dos frequentadores habituais.
Com essa finalidade em mente, foi adotada uma
abordagem de atribuicdo de cores distintas a cada setor
do HC Unicamp, conforme evidenciado na representacao
grafica abaixo:

@ Hospital de Clinicas da UNICAMP 12 ANDAR
SETOR AZUL SETOR AZUL -

Servico de Arquivo Médico % Assessoria de Recursos Materiais
Medicalarchive MateriolResources Advisory

Farmacia Q Almoxarifado

o Warehouse

Andares

PatimOnIo 22 ueR| Radiologia | cent. Cirirgico
" " 32 CCIH | Oncol Anfiteatr
Servicos Gerais (DSG i W:%:JW,"WF,L?

ol Services Division

4e um Pedlatnca | Pediatria | Psiquiatria
€ PedotriinteseCoreUne Pet s Pty
Recursos Humanos (DRH) 50 omwed,a ‘ CE,dm,og,a [t Tra nsportes

man Resources Division sl /”mmﬂ Transports

62 irurgia | U
Engenharia ¢ Manutencio (DEV) Seguranca
Almoxarifado da Farmdcia e ESCADAS | STAIRS Refeitério

I | SAA | EXIT RS TN
"@ Hospital de Clinicas da UN i, 22 ANDAR
CHE S m

Amb. Otorrino - Audiometria Recepdo Ra Amb. de Cirurgia  Urgéncia e Emergén
Amb. de Psiquiatria  Raiox | Ultrassonografia  Amb. de Oncopneumologia Radioterapia UTI Coronariana Lab. Patologia Clinica Broncoscopia
Amb. Ortopedia e Traumatologia  Ressonancia | Tomografia  Amb. de Otorrinolaringologia UTI Pés-Operatério Lab. Anatomia Patolégica  Centro de Infusio - CEDEMAC

I c i pia | Audiol

i SETOR ROXO Eletroneuromiografia
L I ————— SETOR MARINHO

SETOR VERDE Banco de Olhos

L Vascular

Centro Cirdrgic

T ESCADAS | STAIRS  UTIClinica Médica e Trauma Urgéncia Oftalmologic Rédiofarmicia  Centralde Materiais Esterelizados
« E SAIDA | EXIT 'ﬁ&\. S _ [T M _w - _”'"" —
“U/%7 Hospital de Clinicas da UNICAMP 32 ANDAR
Recepgio gcrirv\iig?! CRIE - Vacinas  UTITranspl fantes/Pos-operatorio rapia \‘l:l’eoz:?phi/?rfarr:rl Oncnlngla | Qulmloﬁf;fg{:ﬂa Amb. de Pediatria
y 145

DAMPE | Servlco 50

smbulatory

Banco de Ossos

Depto. de Enfermay

NF) Urologia O

Amb. de Pneumologia

Agendamento de consultas Ouvidoria Andares Reabilitagdo Raguil
‘Appoint spinol heh

v pevae v
Internagdo cletiva  Relagdes Publicas | IMPrensa s yeq | nadilegi | cont ciigico SETOR ROXO

Amb. de Odontologia Orgamento e Financas 47 UTlPedtrica| pediaria | psiquiatria T3 (oL AW FCITN] N o) AGHUse | Info
. R, * il
Amb. de Clinica Médica s ) Ungesp  Com. Contr. Inf. Hospitar (CCIH) Suprimentos (DS) | Compras SETOR AZUL

&  ceA| Gusodnugn
Laboratério de Endocrinologia ‘T ESCADAS | STAIRS Diretoria Clinica Protocolos  Superintendéncia - 22 andar
rcotrinolony oboratory :

Amb. de Dermatologia

Amb. de Reumatologia

DINF)

echnoiogy Division

& Anfiteatro|Telemedicina oirects

= saiDA | EXIT & Copela I I S

Fonte: EMOD - (Escritério Modelo da Faculdade de Engenharia Civil, Arquitetura e Urbanismo da 20
UNICAMP)




. Ginza: neutralidade.

. Roxo: age como antiséptico e regenerador do sistema nervoso; é um excelente estabilizador de
distirbios emocionais.

. Rosado: proporciona afeto, desejo de progresso e interesse pela vida .

. Vermelho: ajuda a circulagao sanguinea e a produgao de hemoglobina; estd ligada ao principio da
vida por se associar ao fogo e ao sangue.

. Laranja: cor do célcio; afeta estbmago, baco e rins.

. Amarelo: simboliza a esperanca e o sentimento de que tudo correrd bem; auxilia em caso de distur-
bios inflamatorios.

. Limao: traz seguranca e protecao; atenua o medo em situacoes traumaticas.

. Verde: por ser um sinal para a renovagao da vida, é util para a cura em geral; tem efeito sedativo e
dissolve codgulos sanguineos.

. Turquesa: fortalece o sistema imunoldgico sem perturbar o psicologico.
. Marinho: age contra processos infecciosos; tem efeito sedativo e de descontragao.
. Azul: promove a serenidade, eliminando tensoes e estresse.

cinza roxo rosado vermelho Iaran"a amarelo  limao verde tur‘uesa marinho  azul

cinza 20% pantone  pantone  pantone  pantone  pantone  pantone  pantone  pantone  pantone  pantone

259C 200sC 201C 1595C 124C 383C 349C 321C 293C 299C
#6C1B72 #B7848C #9D2235 #DA5C05 #EBABOO #9FAA00 #006233 #008193 #0047B6 #00AOE2

Fonte: EMOD - (Escritério Modelo da Faculdade de Engenharia Civil, Arquitetura e Urbanismo da
UNICAMP)

Com base nessa premissa, apresentamos exemplos
concretos que podem ser empregados na concepc¢ao de
placas direcionadas a identificacao de espacgos
especificos ou individuos, sempre aderindo as cores
designadas para cada setor.

e Placas Sub Areas

Destacamos a importancia de uma atencao a selecao de
cores previamente estabelecida durante a producao dos
materiais destinados a sua area.
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https://www.canva.com/design/DAFsMXXLdAQ/RjHFr7uegPtfM8wLetpVLA/view?utm_content=DAFsMXXLdAQ&utm_campaign=designshare&utm_medium=link&utm_source=publishsharelink&mode=preview
https://www.canva.com/design/DAFsMXXLdAQ/RjHFr7uegPtfM8wLetpVLA/view?utm_content=DAFsMXXLdAQ&utm_campaign=designshare&utm_medium=link&utm_source=publishsharelink&mode=preview
https://www.canva.com/design/DAFsMXXLdAQ/RjHFr7uegPtfM8wLetpVLA/view?utm_content=DAFsMXXLdAQ&utm_campaign=designshare&utm_medium=link&utm_source=publishsharelink&mode=preview

CANAIS OFICIAIS

Acompanhe o que acontece no HC
em nossos canais de comunicagdo:

www.hc.unicqmp.br

(@) @hcunicampoficial
facebook.com/hcunicampoficial/

Para consultar horarios,
programacodes e demais
atividades do HC Unicamp
%) acesseo
- através do QR Code:

CONTATOS HC

Nucleo de Comunicacao
relpub@hc.unicamp.br
Telefones: (19) 3521-8002/3521-7742
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